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02/08/2018 S147 - - Ustugi - Ogtoszenie o zamdéwieniu - Procedura otwarta
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Polska-Warszawa: Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
2018/S147-336640
Ogtoszenie o zaméwieniu

Ustugi

Legal Basis:

Dyrektywa 2014 /24 /UE

Sekcja I: Instytucja zamawiajaca

I.1)

1.2)
1.3)

1.4)

1.5)

Nazwa i adresy

Ministerstwo Srodowiska, Biuro Dyrektora Generalnego
BDGwzp/216/18/2018/bk

ul. Wawelska 52/54

Warszawa

00-922

Polska

Osoba do kontaktéw: Beata Kurek
Tel.: +48 225792227

E-mail: beata.kurek@mos.gov.pl
Faks: +48 225792712

Kod NUTS: PL911

Adresy internetowe:

Gtéwny adres: www.mos.gov.pl

Informacja o zaméwieniu wspdélnym

Komunikacja

Nieograniczony, petny i bezposredni dostep do dokumentéw zaméwienia mozna
uzyskac bezptatnie pod adresem: https://bip.mos.gov.pl

Wiecej informacji mozna uzyskac pod adresem podanym powyzej

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu nalezy przesyta¢ na
nastepujacy adres:

Ministerstwo Srodowiska

BDGwzp/216/18/2017/bk

Warszawa

00-922

Polska

Osoba do kontaktéw: Beata Kurek

E-mail: beata.kurek@mos.gov.pl

Faks: +48 223692712

Kod NUTS: PL911

Adresy internetowe:

Gtéwny adres: https://bip.mos.gov.pl

Rodzaj instytucji zamawiajacej
Ministerstwo lub inny organ krajowy lub federalny, w tym jednostki regionalne i
lokalne

Gtowny przedmiot dziatalnosci

https://ted.europa.eu/TED/notice/udl?uri=TED:NOTICE:336640-201...
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Srodowisko

Sekcja Il: Przedmiot

I.1)
I.1.1)

11.1.2)

11.1.3)

11.1.4)

I1.1.5)

11.1.6)

11.2)
11.2.1)
11.2.2)
11.2.3)

11.2.4)

Wielkos¢ lub zakres zamoéwienia

Nazwa:

Realizacja ogélnopolskiej cross-mediowej kampanii informacyjno-edukacyjnej na
temat poprawy jakosci powietrza

Numer referencyjny: BDGwzp-216/18/2018/bk

Gtéwny kod CPV
79341400

Rodzaj zaméwienia

Ustugi

Kroétki opis:

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie i realizacja ogolnopolskiej kampanii
informacyjno-edukacyjnej, ktorej gtbwnym celem jest uswiadamianie
spoteczenstwa na temat pozytywnych aspektéw zycia w czystym Srodowisku, w
ktérym jako$¢ powietrza spetnia wymagane standardy. Do zadan Wykonawcy
bedzie nalezato przygotowanie i przeprowadzenie kampanii sktadajacej sie z
produkcji spotéow telewizyjnych i radiowych oraz dziatan reklamowych
prowadzonych w radiu, oraz internecie, w tym dodatkowych dziatan, ktorych
warto$¢ bedzie nie wyzsza niz 10 % zaktadanego budzetu kampanii.

Szacunkowa catkowita wartos¢
Wartos¢ bez VAT: 1 030 000.00 PLN

Informacje o czesciach
To zaméwienie podzielone jest na czesci: nie

Opis
Nazwa:
Dodatkowy kod lub kody CPV

Miejsce Swiadczenia ustug

Kod NUTS: PLI11

Gtéwne miejsce lub lokalizacja realizacji:
Warszawa

Opis zamoéwienia:

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i realizacja og6lnopolskiej kampanii
informacyjno-edukacyjnej, ktorej gtdwnym celem jest uswiadamianie
spoteczenstwa na temat pozytywnych aspektow zycia w czystym Srodowisku, w
ktérym jako$¢ powietrza spetnia wymagane standardy. Do zadan Wykonawcy
bedzie nalezato przygotowanie i przeprowadzenie kampanii sktadajacej sie z
produkcji spotéw telewizyjnych i radiowych oraz dziatan reklamowych
prowadzonych w radiu, oraz internecie, w tym dodatkowych dziatan, ktérych
wartos$¢ bedzie nie wyzsza niz 10 % zaktadanego budzetu kampanii.

Kampania bedzie sktadac sie z nastepujacych elementéw:

1. przygotowania i produkcji spotéw radiowych (2x30’’, 2x15”’") i realizacji dziatan
dodatkowych w radiu, ktérych celem jest dotarcie do wiascicieli jednorodzinnych
budynkéw mieszkalnych, i zwiekszenie ich Swiadomosci w zakresie skutkéw
dziatalnosci cztowieka na jako$¢ powietrza, oraz zachecenie ich do zapoznania sie
z dostepng oferta programoéow-instrumentow finansowych na rynku majacych na
celu poprawe jakosci powietrza (kredytéw, dofinansowan itp.);

2. przygotowania i produkcji spotow telewizyjnych (1x30”, 1x15’), ktérych celem
jest uSwiadomienie odbiorcéw, ze ich bezposrednie dziatania, czyli stosowanie
nieodpowiedniej jakosci paliw i wykorzystanie wyeksploatowanych urzadzen
grzewczych ma bezposredni wptyw na stan powietrza w ich okolicy, a tym samym
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na ich zdrowie oraz srodowisko;

3. wyprodukuje film z realizacji spotéw (tzw. making of...);

4. kampanii internetowej, ktorej celem jest informowanie mieszkancéw o
bezposrednich dziataniach jakie moga podjaé, zeby ograniczy¢ emisje szkodliwych
substancji;

5. dodatkowych dziatan zaproponowanych przez Wykonawce.

Zakup mediéw do kampanii telewizyjnej i radiowej bedzie realizowany w ramach
odrebnego postepowania.

1. Wykonawca zrealizuje Umowe do dnia 5.12.2018 r.

2. Kampania mediowa zakonczy sie nie pézniej niz do dnia 30.11.2018 r.

3. Minimalny czas trwania Kampanii mediowej to 4 tygodnie.

4. Wykonawca zrealizuje Umowe w dwoch etapach:

1) w ramach | etapu, ktory zostanie zrealizowany w terminie 4 tygodni od dnia
zawarcia Umowy, Wykonawca wykona nastepujace dziatania:

a) opracuje Koncepcje,

b) przeprowadzi badanie grupy docelowej przed rozpoczeciem Kampanii
mediowej,

c) przygotuje, wyprodukuje i dostarczy spoty telewizyjne wraz z rekomendacja
emisji,

d) przygotuje, wyprodukuje i dostarczy spoty radiowe wraz z rekomendacja emisji;
2) w ramach Il etapu, ktéry zostanie zrealizowany do dnia 5.12.2018 ., z
zastrzezeniem ust. 2, Wykonawca wykona wszystkie inne dziatania przewidziane w
Umowie i SZPU a w szczegdlnosci:

a) przebuduje strone internetowa Kampanii oraz opracuje tresci do umieszczenia
na stronie, w tym przeszkoli dwdch pracownikéw Zamawiajacego z obstugi CMS
strony internetowej Kampanii oraz przygotuje instrukcje obstugi CMS strony
internetowej Kampanii; przebudowanie strony internetowej Kampanii wraz z
zaktualizowanymi treSciami bedzie gotowe przed startem kampanii internetowej,
b) przeprowadzi dziatania dodatkowe okreslone w SZPU,

C) opracuje i zapewni emisje niestandardowej formy promocji w radio,

d) przeprowadzi promocje strony internetowej Kampanii,

e) osiagnie zaktadane wskazniki, o ktérych mowa w § 1 ust. 4,

f) przeprowadzi badanie grupy docelowej po zakonczeniu Kampanii mediowe;j.

[1.2.5) Kryteria udzielenia zamoéwienia
Cena nie jest jedynym kryterium udzielenia zaméwienia; wszystkie kryteria sa
wymienione tylko w dokumentacji zamoéwienia

11.2.6) Szacunkowa wartosc
Wartos$¢ bez VAT: 1 030 000.00 PLN

[1.2.7) Okres obowigzywania zamdwienia, umowy ramowej lub dynamicznego systemu
zakupéw
Okres w miesigcach: 2
Niniejsze zamowienie podlega wznowieniu: nie

I1.2.10) Informacje o ofertach wariantowych
Dopuszcza sie sktadanie ofert wariantowych: nie

I1.2.11) Informacje o opcjach
Opcje: nie

I1.2.12) Informacje na temat katalogéw elektronicznych

I1.2.13) Informacje o funduszach Unii Europejskiej
Zamoéwienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej: nie

[1.2.14) Informacje dodatkowe

Sekcja lll: Informacje o charakterze prawnym, ekonomicznym, finansowym i technicznym
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l.1)
.1.1)

l.1.2)

.1.3)

Warunki udziatu

Zdolnos$¢ do prowadzenia dziatalnosci zawodowej, w tym wymogi zwiazane z
wpisem do rejestru zawodowego lub handlowego

Wykaz i krétki opis warunkow:

Zamawiajacy nie stawia warunku w tym zakresie

Sytuacja ekonomiczna i finansowa
Minimalny poziom ewentualnie wymaganych standardéw:
Zamawiajacy nie stawia warunku w tym zakresie

Zdolnos¢ techniczna i kwalifikacje zawodowe

Minimalny poziom ewentualnie wymaganych standardow:

Zamawiajacy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze:

I. w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert (a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie), wykonat co najmniej 3
zamowienia

W ktorych:

a) dwa zaméwienia polegaty na przeprowadzeniu minimum 2 kampanii cross-
mediowych (rozumianych jako kampanie sktadajace sie z kilku elementéw, w tym
przynajmniej dziatan prowadzonych w telewizji i internecie), o wartosci facznej nie
mniejszej niz 1 000 000 PLN brutto kazda kampania;

b) jedno polegato na przeprowadzeniu minimum 1 kampanii spotecznej,

Wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz
ktérych zaméwienia te zostaty wykonane oraz zataczy dowody, ze zaméwienia te
zostaty wykonane nalezycie.

Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkéw udziatu w
postepowaniu, o ktdrych mowa w pkt 4.2 SIWZ, polega¢ na zdolnoSciach
technicznych lub zawodowych innych podmiotéw, niezaleznie od charakteru
prawnego taczacych go z nim stosunkéw prawnych.

Il. dysponuje minimum 4 osobami, ktére powinny posiada¢ okreslone ponizej
doswiadczenie zawodowe:

1. specjalista ds. strategii - posiada doswiadczenie w zakresie zrealizowania co
najmniej dwéch kampanii cross-mediowych,

2. specjalista ds. kreacji - posiada doswiadczenie w zakresie zrealizowania co
najmniej dwéch kampanii cross-mediowych,

3. autor tekstéw reklamowych (copywriter) - posiada doswiadczenie w zakresie
zrealizowania co najmniej dwéch kampanii cross-mediowych,

4. opiekun klienta (account manager) - posiada doswiadczenie w zakresie
zrealizowania co najmniej dwéch kampanii cross-mediowych.

Pojecie ,kampania cross-mediowa” nalezy rozumiec¢ jako kampania sktadajaca sie
z kilku elementéw, w tym przynajmniej dziatan przeprowadzonych w telewizji i
internecie, ktére zostaty przeprowadzone w trakcie ostatnich 3 lat przed terminem
sktadania ofert.

Powyzszych funkcji i doswiadczenia nie mozna faczyé, w zwigzku z tym
Wykonawca nie moze wykazac sie mniejsza ilo$cig oséb.

Na potwierdzenie spetniania warunku Wykonawca zobowiazany jest do ztozenia:
— wykazu zaméwien wykonanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w
tym okresie potwierdzajacego, ze Wykonawca wykonat co najmniej 3 zaméwienia o
zakresie podanym w pkt 4.2.3.1, wraz z podaniem przedmiotu, dat wykonania i
podmiotow, na rzecz ktorych zaméwienia te zostaty wykonane wraz z zataczeniem
dowodéw okreslajacych czy wskazane zamowienia zostaty wykonane nalezycie,

— wykazu oséb, skierowanych przez Wykonawce do realizacji zamoéwienia
publicznego, w szczegdlnosci odpowiedzialnych za $wiadczenie ustug wraz z
informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia
niezbednych do wykonania zaméwienia publicznego, a takze zakresu
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l.1.5)

wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacja o podstawie do dysponowania
tymi osobami.

Informacje o zamoéwieniach zastrzezonych

l1l.2) Warunki dotyczace zaméwienia
l11.2.1) Informacje dotyczace okreslonego zawodu
[11.2.2) Warunki realizacji umowy:
l11.2.3) Informacje na temat pracownikéw odpowiedzialnych za wykonanie zaméwienia
Sekcja IV: Procedura
IV.1) Opis
IV.1.1) Rodzaj procedury
Procedura otwarta
IV.1.3) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupow
IV.1.4) Zmniejszenie liczby rozwigzan lub ofert podczas negocjacji lub dialogu
IV.1.6) Informacje na temat aukcji elektronicznej
IV.1.8) Informacje na temat Porozumienia w sprawie zaméwien rzadowych (GPA)
Zaméwienie jest objete Porozumieniem w sprawie zamoéwien rzadowych: tak
IV.2) Informacje administracyjne
IV.2.1) Poprzednia publikacja dotyczaca przedmiotowego postepowania
IV.2.2) Termin sktadania ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu
Data: 10/09/2018
Czas lokalny: 12:00
IV.2.3) Szacunkowa data wystania zaproszen do sktadania ofert lub do udziatu
wybranym kandydatom
IV.2.4) Jezyki, w ktorych mozna sporzadzaé oferty lub wnioski o dopuszczenie do
udziatu:
Polski
IV.2.6) Minimalny okres, w ktorym oferent bedzie zwiazany oferta
Okres w miesiacach: 2 (od ustalonej daty sktadania ofert)
IV.2.7) Warunki otwarcia ofert

Data: 10/09/2018

Czas lokalny: 12:15

Miejsce:

Ministerstwo Srodowiska, Biuro Dyrektora Generalnego, pok. 31, ul. Wawelska
52/54, 00-922 Warszawa

Sekcja VI: Informacje uzupetniajace

VI.T)

VI.2)
VI.3)

VI.4)
VI.4.1)

Informacje o powtarzajacym sie charakterze zaméwienia
Jest to zamowienie o charakterze powtarzajacym sie: nie

Informacje na temat proceséw elektronicznych

Informacje dodatkowe:

1. Zamawiajacy wymaga wniesienia wadium w wysokos$ci 10 000 PLN;

2. Do formularza oferty nalezy zataczy¢ wstepna koncepcje kampanii zawierajaca
elementy okres$lone szczegotowo w SIWZ.

Procedury odwotawcze

Organ odpowiedzialny za procedury odwotawcze
Krajowa lzba Odwotawcza

ul. Postepu 17a

Warszawa
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Polska
VI1.4.2) Organ odpowiedzialny za procedury mediacyjne
VI.4.3) Sktadanie odwotan
Doktadne informacje na temat terminéw skfadania odwotan:
Srodki ochrony prawnej zgodnie z dziatem VI Prawo zaméwien publicznych
VI.4.4) Zrédto, gdzie mozna uzyskaé informacje na temat sktadania odwotan
Krajowa lzba Odwotawcza
ul. Postepu 17a

Warszawa
Polska

VI.5) Data wystania niniejszego ogtoszenia:
30/07/2018
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