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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest ustuga polegajaca na obstudze emisji kampanii informacyjnych

W internecie.

Kod CPV: 79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

Zamawiajacy oszacowat catkowita warto$¢ zamowienia na kwotg 65 040,65 zt netto.

Zamowienie bedzie wspotfinansowane w ramach Projektu Pomocy Technicznej Programu
Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.

I. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest obstuga emisji kampanii informacyjnycht w:
1. Google (obejmujaca reklamy w wyszukiwarce oraz sieci reklamowej Google, reklamy
graficzne oraz remarketing)
Facebook
Instagram
YouTube

Twitter

I

innych kanatach mediow spotecznos$ciowych uzgodnionych z Wykonawcag w trakcie

realizacji Umowy

Kampanie beda emitowane z wykorzystaniem profili zarzagdzanych przez Zamawiajgcego:
1. Facebook: @MKiSGOVPL
2. Instagram: @mkis_gov_pl
3. YouTube: @ministerstwoklimatuisrodowiska
4. Twitter: @MKiS_GOV_PL

Dziatania bgda prowadzone w okresie: od dnia zawarcia umowy, maksymalnie do 30

listopada 2021 r. lub do wyczerpania kwoty przeznaczonej przez Zamawiajacego na realizacje

! Zamawiajacy ze wzgleduna specy fikemediow spolecznosciowych, na potrzeby niniejszego zamoéwienia
poprzez terminemisja kampanii informacyjnej w internecie rozumie wszelkie ptatne emisje materiatow i treSci
reklamowych, postow lub innych formatéw wykorzystywanych w danym portalu spolecznosciowym lub sieci
reklamowejiwyszukiwarce Google.
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zamoOwienia odpowiadajacej] wynagrodzeniu Wykonawcy przewidzianemu Umowa,
w zaleznosci od tego, ktore z tych zdarzen nastapi wezesnie;j.

Zamawiajacy nie precyzuje liczby emitowanych kampanii w ramach prowadzonej przez
Wykonawce obstugi. Plan realizacji kampanii b¢dzie kazdorazowo proponowany przez
Wykonawce, na podstawie przekazanych przez Zamawiajacego zalozen. Zamawiajacy
przewiduje realizacj¢ nie wigcej niz 2 kampanii tygodniowo. Wybor tematu i celow
poszczegdlnych kampanii realizowanych w ramach niniejszego zamoOwienia nalezy
do Zamawiajacego, bedzie uzalezniony od aktualnie podejmowanej tematyki.

W ramach niniejszego zaméwienia Zamawiajacy zapewnia wszystkie formaty reklamowe do
realizacji zamOwienia i nie begdzie wymagat $wiadczenia ushugi graficznej i/lub korekty

materiatow reklamowych.

1l. UZASADNIENIE I CEL ZAMOWIENIA

1. OGOLNE ZALOZENIA

W perspektywie finansowej na lata 2014-2020, Polska z budzetu Unii Europejskiej ma do
dyspozycji w ramach sektora energetyka Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko
2014-2020 — (POIiS 2014-2020) ponad 12 mld zi, na wsparcie inwestycji w obszarach
odnawialnych zrédel energii, efektywnosci energetyCznej oraz bezpieczenstwa
energetycznego kraju. Dodatkowo, istotne sa dziatania zwigzane z aktywowaniem grup
docelowych, majgcych wptyw na poprawe jakosci powietrza.

Ponadto, w ramach programu Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gosp odarki Wodnej
w Warszawie (NFOSIGW), we wspolpracy z Ministerstwem Klimatu i Srodowiska, realizuje
projekt pn. ,,Ogolnopolski system wsparcia doradczego dla sektora publicznego,
mieszkaniowego oraz przedsiebiorcow w zakresie efektywnosci energetycznej oraz OZE”.
Ministerstwo Klimatu i Srodowiska, jako instytucja odpowiedzialna za efektywne
wykorzystanie funduszy europejskich w ramach POIiS 2014-2020 — sektor energetyka, ma
obowigzek zapewnienia spoteczenstwu informacji na temat projektow wspotfinansowanych

z funduszy UE.

2. CELE KAMPANII
a. poinformowanie 0 naborze wnioskéw o dofinansowanie dla projektéw inwestycyjnych

zwigzanych z wytwarzaniem energii z OZE wraz z podlaczeniem tych zrodet do sieci



Fundusze ’ S . .
e Rzeczpospolita Ministerstwo Unia Europejska
E i B Polska Klimatu i Srodowiska Fundusz Spcjnote

Infrastruldtura | Srodowitka

dystrybucyjnej/przesytowej (poddziatanie 1.1.1. POIiS) — co przelozy sie na zwiekszenie
aktywizacji grupy docelowej w zakresie aplikowania o $rodki w ramach POIiS 2014-
2020,

b. pokazanie efektow i korzysci wynikajgce dla mieszkancoéw Polski z inwestycji
realizowanych z POIiS 2014-2020,

C. prezentacja pozytywnych przyktadow zmian, jakie dokonaty si¢ dzigki wsparciu funduszy
europejskich w sektorze energetyka POIiS 2014-2020,

d. poinformowanie 0 mozliwosciach bezptatnego wsparcia ze strony profesjonalnych
doradcow energetycznych w planowaniu i wdrazaniu ekologicznych inwestycji oraz

zachgcenie grup docelowej do korzystania z tych ustug.

3. OBSZARY TEMATYCZNE KAMPANII
Projekty dla sektora energetyka w ramach POIiS 2014-2020 obejmuja nastepujace obszary:
1. OZE - produkcja i wykorzystywanie zielonej energii

2. Efektywnos¢ energetyczna— dotyczy sektora publicznego i mieszkaniowego i polega na

wprowadzeniu rozwigzan pozwalajaCych na mniejsze zuzycie energii (np. modernizacja
budynkow uzytecznoSci publicznej i budynkoéw mieszkalnych, poprzez
termomodernizacj¢ budynkow, czy zastosowaniu zasilania o$wietlenia w budynkach
dzieki energii elektrycznej pochodzacej z ogniw fotowoltaicznych).

3. Systemy cieplownicze i chlodnicze — czyli sieci, wraz ze wspolpracujacymi z nimi

instalacjami i urzadzeniami, stuzace do dystrybucji ciepta do odbiorcow.
4. Kogeneracja — czyli wytwarzanie ciepta i energii elektrycznej w jednym procesie
technologicznym..

5. Inteligentne sieci — czyli sieci elektroenergetyczne ze wzajemna komunikacjg wszystkich

uczestnikow rynku stuzaca do obnizenia kosztow 1 poprawienia efektywnosSci
wykorzystaniaenergii.

6. Doradztwo energetyczne — polega na dziataniu punktow doradczych zlokalizowanych na

terenie Polski, w ktorych konsultanci udzielajg bezptatnych informacji i wsparcia osobom
fizycznym, przedsiebiorcom z sektora publicznego, w tym gminom, oraz z sektora
mieszkaniowego w tym spotdzielniom mieszkaniowym, planujacym rozpoczacirozwijac
swojg dziatalno$¢ przy podnoszeniu efektywnosci energetycznej budynkow i korzystaniu

z OZE.
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Kampanie informacyjne beda dotyczy ¢ wszystkich wymienionych w pkt. 3 (1-6) obszarow
tematycznych i beda prowadzone na biezagco w miarg pojawiajacych si¢ potrzeb

Zamawiajacego.

4. GRUPA DOCELOWA
Kampanie informacyjne beda skierowane do dwdch grup docelowych, ktore stanowia:

1. Przedsiebiorcy / podmioty- wytwoércy energii, w tym z odnawialnych zrdédel energii

odnawialnej. W sktad grupy docelowej wchodzg rowniez stowarzyszenia / organizacje
skupiajace segment wytworcow energii z OZE 1 wspierajace ich dziatalnos¢.

2. Odbiorcy rezultatow — 0got spoteczenstwa (mieszkancy Polski w wieku od 17 do 59 lat).

Media internetowe wykorzystane do prowadzenia dzialan powinny mie¢ charakter

informacyjny, sprofilowany odpowiednio nagrup docelowych okreslonych w pkt. 4)114)2.

111.SZCZEGOL.OWY OPIS ZADAN

1. PLANOWANIE KAMPANII
1. Wykonawca zaplanuje emisj¢ kampanii. Zaplanowanie emisji kampanii obejmuje
zaproponowanie kluczowych parametréw kampanii na podstawie przedstawionych przez

Zamawiajgcego zatozen kampanii oraz dostarczonej kreacji, m.in.:

a. kanatow komunikacji,

b. optymalnych formatéw reklamowych (wraz z ich specyfikacjami) lub w przypadku
dostarczenia gotowych formatow reklamowych, dopasowania planu kampanii do ich
specyfiki,

c. segmentow grup docelowych,

d. dobor stow kluczowych w porozumieniu z Zamawiajgcym,

€. czasu trwania iintensywnos$ci kampanii,

f. budzetu kampanii.

2. Wykonawca przedstawi plan kampanii w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego,

w ciggu od 1 do 5 dni roboczych od dnia otrzymania od Zamawiajacego zlecenia

z zalozeniami kampanii. W przypadku uwag do planu kampanii Wykonawca przedstawi

poprawiony plan kampanii w ciggu 1 dnia roboczego od otrzymania od Zamawiajacego

uwag. Dopuszcza si¢ maksymalnie 2 tury uwag.
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Przy planowaniu kampanii Wykonawca jest zobowigzany do wspoélpracy roboczej ze
wskazanym przez Zamawiajacego: agencja reklamowa, tj. wykonawca odpowiedzialnego
zainne elementy kampanii, ktory moze przedstawiac propozycje realizacji kampanii oraz
dostarcza¢ kreacje. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy kreacje reklamowe na potrzeby
emisji, zgodnie ze specyfikacjami zawartymi w planie kampanii przedstawionym przez

Wykonawcg.

ZAKUP EMISJI KAMPANI I

Wykonawca na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajacego planu kampanii
uruchomi kampani¢ oraz zrealizuje ptatnos$¢ za ich emisje. W tym celu Zamawiajacy
udostepni Wykonawcy konta reklamowe na profilach spoteczno$ciowych zarzadzanych
przez Zamawiajgcego, W Sp0sob umozliwiajacych realizacj¢ kampanii.

Kampanie w wyszukiwarce Google oraz mediach spotecznosciowych, Wykonawca bedzie
realizowat wykorzystujac konto Ads Zamawiajacego, Zamawiajacy zapewni Wykonawcy
dostep do konta Ads, a obowigzkiem Wykonawcy bedzie wlasciwe ustawienie
I optymalizacja konta Zamawiajacego. Wykonawca bedzie realizowal w oparciu o konta
reklamowe Zamawiajacego (lub wilasne konta reklamowe, wybor rozwigzania w tym

zakresie nalezy do Zamawiajgcego).

MONITOROWANIE | OPTYMALIZOWANIE KAMPANII

Wykonawca bedzie prowadzil biezgcy monitoring realizowanych kampanii, w tym
zobowigzany bedzie do wprowadzania zmian/korygowania ustawien kampanii na biezaco,
tak aby 0siggnac¢ cele postawione w planie kampanii. Wprowadzanie zmian parametrow
kampanii lub zmian kreacji wymaga akceptacji Zamawiajacego.

Ewaluacja kreacji pod katem zgodnosci z wymogami medidéw spolecznosciowych
o ktorych mowa w pkt. I. W przypadku negatywnej oceny kreacji przez system
reklamowy Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu szczegdtowe wytyczne w zakresie

koniecznych do wprowadzenia uwag i poprawek do kreacji.

Wykonawca w trakcie realizacji Zamowienia bedzie zobowigzany do:

a. Sciste]j wspolpracy z Zamawiajacym 1 biezacych konsultacji opracowywanych
materiatow,

b. uwzgledniania dostarczanych przez Zamawiajacego w trakcie realizacji zadania:
informacji, uwag i rekomendaciji,
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C. wspolpracy z agencjg odpowiedzialng za kreacje i projekty graficzne reklam?,
wskazang przez Zamawiajacego,

emisji materiatow z uwzglgdnieniem wymogow dotyczacych ich dostgpnosci okreslonych

w wytycznych WCAG (w zakresie w jakim umozliwiajg to serwisy spotecznosciowe),

np. poprzez wgrywanie opisow alternatywnych do grafik lub linkowanie do opisow

alternatywnych do grafik lub linkowanie do plikéw z wersjami dostepnymi,

Sygnalizowanie Zamawiajgcemu niskiej efektywnosci reklamowej przekazanej kreacji,
celem jej modyfikacji lub podmiany.

Realizacja kampanii — kampania begdzie prowadzona tylko z wykorzystaniem
ogbélnodostgpnych narzedzi reklamowych oraz z uzyciem targetowanych form
reklamowych. W uzasadnionych przypadkach emisja reklam powinna uwzgledniaé

przeprowadzenie testow A/B.

Wykonawca begdzie kontrolowat nieprzekroczenie wysokosci zatozonego budzetu

kampanii oraz konczyt kampani¢ w terminie osiggni¢cia wysokosci zalozonego budzetu.

Wykonawca na biezaco bedzie informowat Zamawiajacego o potencjalnych zagrozeniach
kryzysem lub o sytuacjach kryzysowych powstatych w zwigzku z realizacjg kampanii.
W przypadku wystapienia sytuacji kryzysowej Strony wspdlnie ustalg forme dziatania
i reakcji. W przypadku wystapienia sytuacji kryzysowej, Wykonawcy kampanii nie wolno
udziela¢ zadnych wypowiedzi lub komentarzy w mediach spotecznosciowych bez
wczesniejszej akceptacji Zamawiajagcego w formie pisemnej lub e-mailowej lub innej

elektronicznej formie pisemnej.

RAPORTOWANIE | OCENA REALIZACJI KAMPANI I

Raportowanie skutecznosci i efektywnosci realizowanych kampanii:

1.

Raport czgstkowy — podsumowujacy kazda pojedynczg kampani¢ trwajacg krocej niz 3
tygodnie.

Raport miesigczny - podsumowujacy wszystkie kampanie zrealizowane w danym
miesigcu, zawierajacy:

a. informacje i wskazniki dotyczace efektywnosci zrealizowanych kampanii,

2 Zamawiajacy oswiadcza, ze bedzie dysponowat prawami autorskimi lub licencjami do materiatéw i utworow
przekazywanych Wykonawcy do emisji w mediach spotecznosciowych.
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b. oceng efektywno$ci kampanii i rekomendacje dotyczace optymalizacji prowadzonych

dziatan,
c. wszystkie wyemitowane materiaty (posty, reklamy itp.),
d. dokument kosztowy potwierdzajacy obcigzenie Wykonawcy kosztami realizacji
kampanii.
3. Raport specjalny — przygotowany na wniosek Zamawiajacego np. raport tygodniowy

zawierajacy podsumowanie gtownych wskaznikow we wskazanej kampanii.

V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

O udzielenie zamowienia moze ubiegac¢ si¢ Wykonawca, ktory speini nastepujace warunki:

1. Posiada wiedze 1 doswiadczenie oraz dysponuje odpowiednim potencjatem technicznym
i osobami zdolnymi do wykonania zamoéwienia. Zamawiajgcy uzna warunek
za spelniony, jezeli Wykonawca wykaze si¢ nalezytym wykonaniem, a w przypadku
swiadczen okresowych lub cigglych rowniez wykonywaniem, w okresie ostatnich 3 lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, co najmniej 3 ustug polegajacych na realizacji
kampanii w sieci reklamowej Google i/lub wyszukiwarce Google i/lub w Facebook i/lub
w Instagram o warto$ci co najmniej 30 000,00 zt brutto kazda. W przypadku wykazania
si¢ przez Wykonawce doswiadczeniem w zakresie ustugi wykonywanej (bedacej
w trakcie realizacji), Zamawiajacy uzna warunek za spetiony jezeli do uptywu terminu
sktadania ofert, usluga zostata wykonana nalezycie na kwote co najmniej 30 000,00 zt
brutto.

2. Przedstawione ustugi powinny by¢ potwierdzone skanem protokotu odbioru zaméwienia
lub skanem referencji wystawionych przez instytucj¢ publiczng lub firme, dla ktorej
ustuga zostata wykonana.

3. Przez jedng ustuge Zamawiajacy rozumie ustuge wykonang w ramach jednej umowy.
Zamawiajacy dopuszcza w celu spetnienia ww. warunku taczenie 2 wykazanych ustug
ktore byly zrealizowane w ramach jednej umowy, pod warunkiem, ze kazdaz tych ustug
zostata wykonana na kwote, co najmniej 30.000,00 zi brutto.

4. Wykonawca w celu potwierdzenia spetienia warunkow udziatu w postepowaniu ztozy
wypeliony ,,Formularz Ofertowy” stanowigcy Zafgcznik nr 1 do SOPZ, wraz

ze skanami dokumentoéw potwierdzajacych wykonanie ustug o ktorych mowa w pkt. 1V.1
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i IV.2. Wykonawcy, ktérzy nie spehnig tego warunku, nie bedg brani pod uwage przy
ocenie ofert.

5. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych / wariantowych.

V. KRYTERIUMOCENY OFERT

1. Ocenie podlegajg oferty spetniajace wszystkie punkty opisane w pkt. IV SOPZ.

2. Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie kierowat si¢ nw. kryteriami oceny, przypisujac
im odpowiednio wagi procentowe. Przyjmuje si¢, ze 1% wagi kryterium = 1 punkt.
Wszystkie obliczenia beda dokonywane z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku,
a zaokraglenie zostanie dokonane zgodnie z ogdlnie przyjetymi zasadami matematyki.

3. Oferty zostang ocenione przez Zamawiajagcego w oparciu o nastepujace Kryteria i ich

znaczenie:

Kryterium Waga Punktacja
Prowizja za obstuge kampanii w internecie 60% 60 pkt
Dodatkowe do$wiadczenie 30% 30 pkt
Liczba zatrudnionych os6b niepetnosprawnych 10% 10 pkt
Razem 100% 100 pkt

a. Kryterium Prowizji (Kp)

Wykonawca okresli wysoko$¢ prowizji za obshuge emisji kampanii w internecie
z uwzglednieniem wszelkich kosztow niezbednych do zrealizowania zamdéwienia
wynikajgcych wprost z SOPZ, Opisu przedmiotu zamowienia oraz ujmie wszystkie
inne koszty i sktadniki w nich nie zawarte, a bez ktorych nie mozna wykonac
zamoOwienia. Warto§¢ prowizji za obstuge emisji kampanii w internecie musi by¢
wyzsza niz 0%. Wykonawca jest zobowigzany do uzyskania wszelkich niezbednych
informacji, ktére sg konieczne do prawidlowej wyceny przedmiotu zamowienia
I zawarcia umowy, gdyz wyklucza si¢ mozliwos$¢ roszczen Wykonawcy zwigzanych
z blednym skalkulowaniem ceny (prowizji) lub pominigciem elementéw niezbgdnych
do prawidtowego wykonania umowy. Nie dopuszcza si¢ wariantowosci cen (prowiz;ji).
W kryterium (Kp) najwyzsza liczbe punktow (60) otrzyma oferta zawierajaca

najnizszg prowizj¢ (%), a kazda nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem:
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najnizsza prowizja (%) oferty sposrod ofert podlegajacych ocenie

Kp= X 60
prowizja (%) ocenianej oferty

Kp - warto$¢ punktowa ocenianej oferty

b. Kryterium Dodatkowe doswiadczenie (Kd)

Zamawiajacy oceni to kryterium w oparciu 0 wyszczegdlnione przez Wykonawce
dodatkowe ustugi® oraz dotaczone do oferty skany dokumentoéw potwierdzajacych ich
wykonanie.

Dodatkowe ustugi powinny by¢ wymienione w wykazie dodatkowych ushug
stanowigcych Zatgcznik nr 2 do SOPZ. Przedstawione ustugi nie mogg by¢ tozsame
z uslugami wymienionymi w pkt. V.1

Zamawiajacy za kazda ushuge wyszczegolniong w wykazie Dodatkowe ustugi przyzna
5 punktoéw. Maksymalnie w tym kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ 30 punktow.
W przypadku braku zlozonej deklaracji dot. dodatkowych zrealizowanych ustug

Zamawiajacy hie przydzieli Wykonawcy punktéw w tym Kkryterium.

c. Kryterium - Liczba zatrudnionych 0sob niepetnosprawnych do realizacji zamdwienia

(Ks)

W tym kryterium (Ks) punkty zostang przyznane odpowiednio:

5 punktow — za =zadeklarowanie przez Wykonawce =zatrudnienia 1 o0soby
niepelnosprawnej W wymiarze co najmniej pot etatu na podstawie umowy o prace,
zgodnie z ustawg Kodeks pracy (Dz.U.z 2016 1. poz. 1666 z p6zn. zm.)

10 punktow — za zadeklarowanie przez Wykonawce 2 0so6b niepetnosprawnych
1 wigcej W wymiarze co najmniej pot etatu kazda na podstawie umowy o prace,

zgodnie z ustawg Kodeks pracy (Dz.U.z2016 1. poz. 1666 z pdzn. zm.)

3 Zamawiajacy poprzez dodatkowe ustugi rozumie ustugi polegajace na zrealizowaniu kampanii reklamowych w
sieci reklamowej Google i/lub wyszukiwarce Google i/lub w Facebook i/lub w Instagram, przez osobe
skierowang do realizacji zamdwienia posiadajgcg doswiadczenie w realizacji kampanii reklamowych w sieci
reklamowej Google i/lubwyszukiwarce Google.



4,

VI.

E:‘_I":: uﬁiie Rzeczpospolita Ministerstwo Unia Europejska
i e B I Foiska Klimatu i $rodowiska Fundusz Spéjnofcl

Maksymalnie w ramach przedmiotowego kryterium Wykonawcamoze otrzymac 10
punktow. W przypadku braku zlozonej deklaracji dot. zatrudnienia oséb
niepelnosprawnych w formularzu ofertowym, Zamawiajacy nie przydzieli
Wykonawcy punktow w tym kryterium.

Zamawiajacy rozumie przez 050be niepelnosprawng — osobg spetniajaca przestanki
statusu niepetnosprawnosci okreslone ustawa z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji
zawodowej i spotecznej oraz zatrudnianiu 0séb niepetnosprawnych (Dz. U. z 2016 r.
poz. 2046 z p6ézn. zm.) lub we wlasciwych przepisach panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej lub Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Zatrudnienie osoby niepetnosprawnej powinno trwaé przez caly okres realizacji
zamowienia.

W przypadku wygasniecia lub rozwigzania stosunku pracy przed zakonczeniem tego
okresu, Wykonawca jest obowigzany do zatrudnienia na to miejsce innej osoby

niepelnosprawne;.

Uzyskane w ramach poszczegélnych kryteriow punkty zostang zsumowane. Wg.
nastepujacego wzoru W = Kp + Kd + Ks

Oceny bedg zaokraglane z dokladnoscia do dwodch miejsc po przecinku.
Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzsza laczng liczbe
punktow w ww. kryteriach. W przypadku gdy dwie lub wiecej ofert uzyska taki sam

bilans punktow, Zamawiajacy wybierze oferte z nizsza prowizja.

WARUNKI WYBORU WYKONAWCY

W przypadku ztozenia nieckompletnej oferty lub ztozenia oferty po terminie, Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo jej odrzucenia, bez poinformowania Oferenta.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odpowiedzi tylko na wybrang oferte.

Umowa zostanie sporzadzona na podstawie wzoru umowy obowigzujacej
w Ministerstwie Klimatu i Srodowiska.

Niniejsza oferta nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu cywilnego, jak rowniez nie
jest ogloszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zaméwien publicznych oraznie ksztattuje
zobowigzania Zamawiajgcego do przyjecia ktorejkolwick z ofert. Zamawiajgcy zastrze ga

sobie prawo do rezygnacji z zamoéwien bez wyboru ktorejkolwiek ze ztozonych ofert.
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5. Zamawiajacy zastrzega sobie, ze calo$ciowa oferowana cena stanowi informacje

publiczng w rozumieniu Ustawy o dostepie do informacji publicznej i w przypadku
zastrzezenia jej przez Oferenta jako tajemnicy przedsigbiorstwa lub tajemnicy
przedsigbiorcy jego oferta zostanie odrzucona.

Oferty nalezy przesytac w formie elektroniczne;j na adres:

agnieszka.napiorkowska@Kklimat.gov.pl w terminie do konca dnia 16 lutego 2021 r.

Postgpowanie jest prowadzone na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
— Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. 2 2019 r. p0z.2019) tj. z wylaczeniem przepisow

tej ustawy.
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