MINISTERSTWO
SRODOWISKA

Warszawa, 17.10.2018 r.
OGLOSZENIE O UDZIELANYM ZAMOWIENIU*

Pn. swiadczenie ustug z zakresu obstugi PR, na rzecz przeciwdzialania zmianom klimatu
i zwiekszania SwiadomoSci ekologicznej konferencji COP24

Postgpowanie jest prowadzone na podstawie art. 26 ust. 1 pkt 2 ustawy o szczegdlnych rozwigzaniach
zwigzanych z organizacjq w Rzeczypospolitej Polskiej sesji Konferencji Stron Ramowej Konwencji
Narodow Zjednoczonych w sprawie zamian klimatu (Dz. U. z 2018 r. poz. 319) oraz zgodnie z § 6
Regulaminu zamowien publicznych zwigzanych z organizacjg Konferencji COP24 oraz pelnieniem
przez RP funkcji Prezydencji Konferencji Stron (dostgpny na BIP Ministerstwa Srodowiska).

Przedmiot postepowania: Wylonienie wykonawcy, ktory wykona ww. przedmiot zamowienia

Kryteria oceny ofert:

Oferty zostang poréwnane na podstawie punktow przyznanych w kryteriach podanych ponize;j.
Za najkorzystniejsza dla danej czeSci zostanie uznana oferta z najwigksza liczbg punktow,
tj. przedstawiajaca najkorzystniejszy bilans kryteriow oceny ofert, o ktorych mowa ponize;j.

Kryteria oceny ofert:

Lp. | Kryterium Maks. liczba punktéw
1. Cena oferty brutto 70
2. Ocena koncepcji kampanii i akacji viral 30

Laczna liczba punktéw 100

Ad. 1. Maksymalng liczbe punktow (suma 70 pkt) za kryterium ,.cena brutto oferty” otrzyma
Wykonawca, ktory zaoferuje najnizszg cen¢ za realizacj¢ zamoOwienia. Pozostali wykonawcy
otrzymaja liczbg punktow obliczona zgodnie z ponizszym wzorem (w zaokragleniu do 2 miejsc
po przecinku):

najnizsza zaoferowana cena w ofercie waznej

Punkty = ---- x 70
cena ocenianej oferty

Ad. 2. Punkty przyznawane beda w nastepujacy sposob (suma 30 pkt):

e 0-10 punktéw - ocena ogolnego pomystu Kampanii PR

0-5 pkt: charakter koncepcji (czy cele dziatan sg zbiezne z celami i tematyka Konferencji COP24,
czy przyciggaja uwage, czy sg zrozumiale i czytelne dla grupy docelowej, czy majg silne przestanie
i gwarantujg efektywnos¢ kosztowa);



0-1 pkt: dziatania w zakresie media relations (czy koncepcja umozliwi efektywnos$¢ strategii
budowania relacji z mediami);

0-4 pkt: atrakcyjno$¢ i budowanie =zasiggu kampanii (czy w Kampanii PR zaplanowano
zaangazowanie celebrytow, czy wybrano osoby spotecznie zaangazowane w ochrong powietrza
i klimatu, ktore pomoga zbudowac pozytywne nastawienie do Konferencji COP24);

e 0-10 punktéw — ocena sposobu realizacji Kampanii PR

0-5 pkt: r6znorodnos¢ i unikalnos$¢ zaproponowanych dziatan (czy wykorzystane zostang réznorodne
narzedzia komunikacji i promocji, czy zaproponowane dziatania beda si¢ wyrdzniaty na tle innych
funkcjonujacych w przesziosci, czy pomyst jest jednoznaczny i tatwy do zrozumienia przez grupg
docelowa, czy ma potencjal viralowy tj. czy ma potencjal spontanicznego dzielenia si¢ trescig przez
odbiorcow);

0-5 pkt: efektywno$¢ zaplanowanych dziatan (czy w koncepcji uwzgledniono promocj¢ dziatan
zwigzanych tematycznie z Konferencjag COP24, czy dobrano narzgdzia komunikacji dostosowane
do grup docelowych, czy uwzgledniono wykorzystanie wydarzen towarzyszacych Konferencji
COP24, czy zaplanowano inne dziatania, ktore zwicksza zainteresowanie Konferencja COP24,
a s z nig zwigzane tematycznie, czy zaproponowano sposob pomiaru efektow prowadzonych dziatan);

o 0-10 punktow - ocena koncepcji akcji viralowej w mediach spolecznosciowych

0-5 pkt: oryginalno$§¢ i stopien oddzialywania koncepcji kreatywnej akcji (czy koncepcja
W interesujacy sposob przekazuje przestanie, czy pomyst jest nieskomplikowany, jednoznaczny |
i tatwy do zrozumienia przez grupe docelowa przy niewielkim zaangazowaniu uwagi, czy przekaz
jest perswazyjny i postuguje si¢ argumentami, jezykiem atrakcyjnym 1 przekonujacym,
czy wyroznia si¢ sposrod innych tego typu akeji, czy zawiera przekonujace wezwanie do dziatania);
0-2 pkt: wykorzystanie w akcji hasta Changing together (czy koncepcja w interesujacy sposob
uwzglednia wykorzystanie przestania i podnosi atrakcyjno$¢ pomystu, czy pomyst w ciekawy
1 nieszablonowy sposob nawigzuje do zatozen Konferencji COP24);

0-3 pkt: sposob wykorzystania i synergia dzialan w mediach spotecznosciowych COP24
(czy koncepcja uwzglgdnia zaangazowanie poszczegdlnych mediow internetowych COP24,
czy dziatania zaplanowano w taki sposob aby zbudowaé szeroki zasieg dla akcji, czy koncepcja
nie bedzie niosta ryzyka negatywnego odbioru akcji).

Planowany termin udzielenia zamowienia (zawarcia umowy): 25 pazdziernika 2018 r.

Szacowana warto$¢ zamowienia: ponizej 144.000 euro netto.

*Niniejsze ogloszenie nie stanowi ogloszenia o zamowieniu w rozumieniu ustawy Prawo zamowien publicznych
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 ze zm.) lecz ma charakter informacyjny i wynika z przepiséw ustawy o szczegdélnych
rozwiqgzaniach zwigzanych z organizaciq w Rzeczypospolitej Polskiej sesji Konferencji Stron Ramowej
Konwencji Narodow Zjednoczonych w sprawie zamian klimatu.



